Interessentanalyse

Hva og hvorfor:

Interessentanalysen identifiserer personer, grupper eller organisasjoner som blir positivt
eller negativt berart av prosjektet eller selv kan pavirke prosjektet. Interessentene kan ha
ulike behov, forventinger og gnsker til prosjektet. Hensikten er a fa en oversikt, slik at man
kan vurdere hvordan de ulike interessentene kan imgtekommes eller bgr handteres videre
i prosjektet.

Antall: Prosjektgruppen, inkludert ledergruppen.
Tid: 60 minutter.
Materiell: Post-it lapper, notatutstyr og modellen printet ut i A3 eller tegnet pa en flipover.

Hvordan:

Ta utgangspunkt i prosjektet som skal giennomfares. Reflekter rundt bade
gjennomfgringsfasen og sluttresultatet fra perspektivet av en gruppe interessenter om
gangen. Skriv interessentgruppens navn i en ytre sirkel og bruk post-it lapper til a
notere den gruppens pavirkninger. Hvordan kan de pavirke gjennomfaringen eller
sluttresultatet pa positiv eller negativ mate? Hvordan vil de pavirkes av prosjektets
gjennomfgring og sluttresultat?
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